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fallstudie: neckermann.de gmbh

IST-Situation vor Kampagnenstart

Uber unsere Shopping-Portale vermittelten wir
dem Neckermann Online-Shop etwa 200 Ver-
kaufe pro Monat. Damit gehorte Neckermann
bereits zu den 20 wichtigsten Partner-Shops von cayada.

Ziel der Kampagne

Mit einer Performance-Kampagne auf Basis von Postview
Tracking wurde eine Verdreifachung der vermittelten Verkau-
fe innerhalb der ersten Phase (1 Monat) angestrebt. Dieses
Ziel sollte mit einer Beschrankung auf maximal 50.000 AdIm-
pressions pro Tag und einen besonderen Fokus auf die Rubrik
~Mode & Accessoires” erreicht werden.

Vorbereitungen

+ Abstimmung mit der Agentur Uber die Postview-Richt-
linien des Neckermann-Partnerprogramms (50.000
Impressions/Tag, Kategorie ,,Mode & Accessoires”)

+ Erstellung eines detaillierten Mediaplans, um die
Zielgruppe zu definieren und diese mit ausreichender
Reichweite und passenden Werbemittel zu erreichen

+ Bereitstellung der internen Tracking-Losung zur kon-
tinuierlichen Erfolgsmessung und Optimierung der
Kampagne
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Wl advantage

Vorteil Neckermann

Der Online-Shop von Neckermann wird u. a. mit Fullsize Ban-
nern (468x60 Pixel) und Skyscrapern (120x600 Pixel) auf
modeaffinen Content-Websites und -Communities beworben.
Das Steigerungsziel von 300% wurde bereits am ersten Kam-
pagnentag deutlich Ubertroffen. Inzwischen hat sich Necker-
mann bereits zweimal zur Steigerung der Gesamtreichweite
entschieden. Dank laufend vorgenommener Kampagnenopti-
mierung wird eine kontinuierliche Verbesserung der Conver-
sion Rate erreicht. Daruber hinaus findet ein regelmalSiger
Austausch mit Neckermann und der betreuenden Affiliate-
Agentur inklusive Erfahrungsaustausch (z. B Werbemittel-
Performance) statt.
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